UCHWALA NR ......
RADY MIASTA TORUNIA

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow matlej architektury, tablic reklamowych
1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jako$ciowych oraz rodzajow
materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, na terenie miasta Torunia.

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j. Dz.
U. z 2021 r. poz. 1372) oraz art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

I zagospodarowaniu przestrzennym (t.j. Dz. U. z 2021 r. poz. 741 z p6zn. zm.), uchwala si¢, co
nastepuje:

Rozdziat 1
Przepisy og6lne

§ 1. Uchwala si¢ zasady 1 warunki sytuowania obiektoéw malej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje
materialdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, obowigzujace na catym obszarze Gminy
Miasta Torun, z wytgczeniem terenow dziatek geodezyjnych:

1) 179/4, 179/7, 180/4, 176, 177, 115/1, 91/11 potozonych w obrgbie 2;

2) 188/6, 188/7,109, 114/2, potozonych w obrgbie 6;

3) 120/8, 72, 63/3, 135, 159, 76, 78, 79, 80/3, 49/4, 51/8 potozonych w obrgbie 18;

4) 31, 32, 6/5, 8/9, 7/5, 8/6, 1/139, 1/144, 1/145 potozonych w obrgbie 19;

5) 753/2, 75712 potozonych w obrebie 32;

6) 174/1, 23/2, 171, 162/1, 163, 175, 170, 169/2, 347, 354, 352/2, 351/2,357, 103/9 potozonych
w obrgbie 55;

7) 106/2, 125/2, 99, 107/2, 120, 122, 62, 123, 100, 90, 126/3 potozonych w obrebie 66,

8) 1124, 1125, 1128, 1129 potozonych w obrgbie 70;

9) 633, 632/1, 632/2, 753, 751, 752, 764, 760, 634, 741, 746, 744, 756, 766, 767, 762, 763, 768,
759, 754/2, 765, 761 potozonych w obrebie 71;

10) 342,365, 360, 363, 344, 361, 364, 362, 343, 345, 346/4 potozonych w obrebie 72;

11) 1/62, 1/63, 1/64, 1/65, 1/66, 1/67, 1/57, 1/58, 1/73, 1/70, 1/71, 1/45, 3, 1/68, 1/69, 2002/2,
2002/3, 2003/4, 2003/5, 2004/3, 2017/6, 2017/7, 2017/8, 2017/9, 2018/7, 2018/8, 2019,
2020/1,2021/1, 2022/1, 2023/11, 2024/9, 2037/2, 2038/1, 2039/1 potozonych w obrebie 75,

stanowigcych tereny zamknigte ustalone przez organy inne niz ministra wlasciwego do spraw

transportu.

§ 2. 1. Zakazuje si¢ sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych innych niz okreslone
w niniejszej uchwale, z zastrzezeniem ust. 2.
2. Uchwaty nie stosuje si¢ do tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych, sytuowanych na
terenach niewidocznych z przestrzeni dostgpnej publicznie oraz we wnetrzach lokali ustugowych 1
wnetrzach budynkéw poza obszarem witryny.

§ 3. 1. Integralnymi czgsciami niniejszej uchwaty sg:



1) Zatagcznik nr 1 do niniejszej uchwaty zawierajacy graficzne przedstawienie obszaréw o réznych
zasadach 1 warunkach sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, sporzadzony w
skali 1:10 000;

2) Zalacznik nr 2 zawierajacy opis granic obszarow o réznych zasadach i warunkach sytuowania
tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych;

3) Zatacznik nr 3 zawierajacy rozstrzygniecie przez Rade Miasta Torunia o sposobie rozpatrzenia
nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Torunia uwag wniesionych do projektu uchwaty
wytozonego do publicznego wgladu.

§ 4. 1. llekro¢ w niniejszych uchwale jest mowa o:

1) banerze reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ reklam¢ wykonang na tkaninie, migkkim
tworzywie sztucznym lub na papierowej folii impregnowanej, z wylaczeniem reklam
umieszczanych w gablotach ekspozycyjnych, oraz tymczasowych przekazéw ogtoszeniowych
dotyczacych nieruchomosci na ktorych sg zlokalizowane takich jak sprzedaz, wynajem;

2) obszarze zabytkowym, budynku zabytkowym, ogrodzeniu zabytkowym Ilub obiekcie o
warto$ci zabytkowej — nalezy przez to rozumie¢ obszar, budynek, zesp6t budynkow,
ogrodzenie lub obiekt matej architektury wraz z ich otoczeniem, obj¢te ochrong
konserwatorska na podstawie ustalen miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego
lub wpisem do rejestru zabytkéw badz gminnej lub wojewddzkiej ewidencji zabytkow, ze
wzgledu na ich wartos$¢ historyczno - kulturowa;

3) elementach wygrodzeniowych — nalezy przez to rozumie¢ wszelkie obiekty umieszczone, w
celu wygrodzenia przestrzeni, np. prze¢sta wygrodzeniowe, donice z roslinnos$cia, zywoptot,
elementy kamienne, barierki, stupki itp., nie stanowigce statych ogrodzen;

4) historycznych reklamach — nalezy przez to rozumie¢ reklamy umieszczone na elewacjach i
dachach budynkéw przed 1 stycznia 1990r., w tym takie, ktorych tres¢ reklamowa ulegla
dezaktualizacji;

5) kasetonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe w postaci
zamknigtej konstrukcji z licem wykonanym z trwatego 1 sztywnego materiatu, z widniejaca na
nim, na state naniesiong reklama, posiadajace wewnetrzne zrodto §wiatta;

6) literach przestrzennych, logo przestrzennym, logotypie przestrzennym — nalezy przez to
rozumie¢ tablice badz urzadzenie reklamowe w postaci przestrzennej formy napisu, logotypu
lub logo, nieposiadajace tta, stanowiace reklame lub nazwe wtasng podmiotu gospodarczego;

7) logo — nalezy przez to rozumie¢ znak firmowy, logotyp badZz ich potgczenie stanowigce
element identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza, spoteczna,
kulturalng itp.,

8) logotypie — nalezy przez to rozumie¢ napis, stanowigcy element identyfikacji wizualnej
podmiotu prowadzacego dziatalno$¢ gospodarcza, spoleczng, kulturalng itp., wystepujacy
samodzielnie badZ wraz ze znakiem firmowym;

9) markizie — nalezy przez to rozumie¢ staty lub skladany daszek, ostaniajacy okno, drzwi,

ogrodek gastronomiczny lub witryne sklepowa, mogacy zawiera¢ wkomponowang w
lambrekin reklame;

10) meblach miejskich — nalezy przez to rozumie¢ obiekty matej architektury stanowigce
wyposazenie przestrzeni publicznej, takie jak: tawki, wiaty przystankowe 1 zadaszenia, tablice
informacyjne, budki telefoniczne, latarnie uliczne, stupki parkingowe i1 pachotki, a takze



ogrodzenia publicznych terenow zieleni wraz z furtkami i bramami, kosze na $mieci, stojaki
na rowery;

11) Miejskim Systemie Informacyjnym (MSI) — nalezy przez to rozumieé jednolity system
informacji obejmujacy tablice, znaki informacyjne 1 przestrzenne nos$niki informacji,
stanowigce elementy systemu informacji ulicowej, adresowej, kierunkowej oraz turystycznej,
inne niz znaki drogowe;

12) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ malowidlo wykonane bezposrednio na
scianie budynku, zawierajgce wkomponowany w malowidlo przekaz reklamowy, z
wytaczeniem murali reklamowych powstatych do roku 1989 jako kompozycje plastyczne bez
aktualnej tresci reklamowej;

13) sezonowym ogrodku gastronomicznym, zwanym tez ogrodkiem — nalezy przez to rozumieé
miejsce potozone na zewnatrz lokalu gastronomicznego, powigzane z nim funkcjonalnie,
przeznaczone do sezonowego swiadczenia ustug gastronomicznych, ktérego zasadnicza forma
sktada si¢ ze stolikow, krzesel, oston przeciwdeszczowych i azurowych wygrodzen;

14) oswietlonej lub podswietlonej tablicy reklamowej, urzadzeniu reklamowym, szyldzie — nalezy
przez to rozumie¢ tablice reklamowsg, urzadzenie reklamowe lub szyld o powierzchni
ekspozycyjnej czytelnej po zmierzchu dzigki zastosowaniu wlasnego, wewnetrznego lub
zewngtrznego zrodla $wiatta o stalym natezeniu, z dopuszczeniem zmian natg¢sezenia
o$wietlenia w zalezno$ci od pory dnia bagdz warunkoéw atmosferycznych;

15) powierzchni ekspozycji reklamy, powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumieé cze$é
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, niestanowiaca elementdw konstrukcyjnych i
zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy lub identyfikacji wizualnej;

16) pasie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ fragment elewacji budynku ograniczony: od
dotu - gorng krawedzig okien parteru, od gory - gzymsem wienczacym parter, badz w
przypadku braku gzymsu — dolng krawedzig okien wyzszej kondygnacji, a w przypadku ich
braku — gorna powierzchnig wykonczenia stropu nad parterem, za§ w przypadku budynku
parterowego bez stropu — dolng krawegdzig konstrukcji dachu;

17) przestrzeni dostgpnej publicznie — nalezy przez to rozumieé obszar stanowiagcy szczegdlnie
tereny drog publicznych, ciagéw komunikacyjnych, placow, parkow, zielehcow;

18) pylonie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, mocowane
W gruncie, charakteryzujace si¢ zwartg strukturg, stanowigce tto dla reklamy umieszczonej na
jego bocznej powierzchni;

19) pylonie wizytowkowym — nalezy przez to rozumie¢ pylon zlokalizowany w poblizu wjazdu na
teren prowadzenia dzialalnosci gospodarczej lub przy wejsciu do budynku w ktéorym
prowadzona jest dziatalno$¢, przeznaczony do ekspozycji szyldow wizytowkowych,

20) reklamie emitujgcej zmienne $wiatlo oraz umozliwiajgcej biezacg zmiang informacji wizualnej
— nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe o tradycyjnej,
elektronicznej lub cyfrowej powierzchni ekspozycyjnej, wyswietlajace tresci reklamowe w
formie statego lub zmiennego komunikatu lub w formie ruchomych obrazow i efektow
wizualnych, w tym panele, ekrany i wyswietlacze LED, LCD, digital, telebim itp. oraz
reklam¢ audiowizualng generowang przy pomocy urzadzen multimedialnych emitujacych
tresci reklamowe lub informacyjne w formie wy$wietlanego zmiennego obrazu lub dzwigku,
w tym projektory i projektory holograficzne;



21) reklamie mobilnej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowag lub urzadzenie reklamowe
umieszczone na przyczepach samochodowych, lawetach, innych konstrukcjach i pojazdach,
stuzacych wylacznie funkcji reklamowej w tym pojazdach z wyklejong reklamg szyba
przednig itp. oraz reklame obnoszona;

22) reklamie wyklejanej — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ wykonang na folii naklejanej na
oknach, witrynach sklepowych, przeszkleniach budynkéw i1 elewacjach szklanych oraz
naklejanej na powierzchni innych obiektow trwale zwigzanych z gruntem;

23) reklamie okoliczno$ciowej — nalezy przez to rozumie¢ reklame umieszczang na okres nie
dtuzszy niz 21 dni przed wydarzeniem oraz nie dtuzej niz na czas trwania wydarzenia wraz
z usunigciem do 5 dni roboczych po wydarzeniu (lacznie nie dluzej niz 40 dni
kalendarzowych), zwiazanej wylacznie z wydarzeniami kulturalnymi, sportowymi,
spotecznymi, religijnymi, historycznymi, targowymi, festynami, koncertami itp. lub wydarzen
pod patronatem Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, Prezesa Rady Ministrow, Wojewody
Kujawsko-Pomorskiego, Marszatka Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego, Prezydenta
Miasta Torunia;

24) reklamowej siatce ochronnej — nalezy przez to rozumie¢ zabezpieczenie rusztowan,
montowane wylgcznie na czas prowadzenia prac remontowo-budowlanych lub
renowacyjnych, umieszczone na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy;

25) reklamie wolnostojacej — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowa, urzadzenie reklamowe,
gruntem posiadajace wlasng konstrukcje wsporcza opierajaca si¢ na gruncie, badz ustawione
bezposrednio na gruncie;

26) reklamie wyborczej — nalezy przez to rozumie¢ eksponowanie materiatow wyborczych w
rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy;

27) siatce reklamowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzadzenie reklamowe w
postaci reklamy wykonanej na tkaninie lub migkkim tworzywie sztucznym o strukturze siatki;

28) shupie ogloszeniowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe, stuzace do
umieszczania plakatow, ogloszen, reklam i informacji, w szczegdlnosci o wydarzeniach
kulturalnych, imprezach itp.;

29) potykaczu — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojgce, przestawne urzadzenie reklamowe, z
dwustronng lub jednostronng powierzchnig ekspozycyjna o wymiarach nieprzekraczajacych
1,0x0,7 m w ukladzie pionowym wystawiane wylacznie w godzinach otwarcia lokalu
gastronomicznego, ustugowego lub rzemieslniczego;

30) stojaku reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, przestawne urzadzenie
reklamowe, skladajace si¢ z konstrukcji stojaka oraz z dwustronnej lub jednostronej
powierzchni ekspozycyjna o wymiarach pola ekspozycji nieprzekraczajacych 1,0x0,7 m w
uktadzie poziomym lub pionowym wystawiane wylacznie w godzinach otwarcia lokalu
gastronomicznego, uslugowego lub rzemieslniczego w celu wyeksponowania informacji o
menu lokalu gastronomicznego lub o towarach/ustugach oferowanych w lokalu;

31) spojnosci stylistycznej — nalezy przez to rozumie¢ dazenie do wzajemnego zharmonizowania
poszczegblnych elementéw zagospodarowania terenu poprzez zachowanie zgodnosci formy,
rodzaju zastosowanych materiatlow lub kolorystyki;

32) szyldzie semaforowym — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowa lub urzadzenie

reklamowe informujagce o dziatalnoSci prowadzonej w budynku badz na terenie
nieruchomosci, umieszczone na wysig¢gniku, prostopadle do elewacji budynku;



33) szyldzie wizytowkowym — nalezy przez to rozumie¢ szyld o wymiarach i miejscu ekspozycji
okreslonych w przepisach szczegdétowych niniejszej uchwaty;

34) tablicy kierunkowej — nalezy przez to rozumiec tablice, bedaca czesciag Miejskiego Systemu
Informacyjnego, umieszczong na stupie o$wietleniowym, trakcyjnym, trakcyjno-
oswietleniowym lub na wiasnej konstrukcji nos$nej, wskazujacg lokalizacje obiektu
uzyteczno$ci publicznej, atrakcji turystycznej lub dziatalno$ci gospodarczej, zakonczong
kierunkowskazem w ksztalcie trojkata;

35) terenach zieleni — nalezy przez to rozumie¢ tereny zieleni w rozumieniu ustawy z dnia 16
kwietnia 2004 r. o ochronie przyrody.

36) totemie reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe w postaci stupa lub
innej pionowej konstrukcji, mocowanej w gruncie, o wysokosci powyzej 7 m, w ktorego
goérnej czesci umieszczone jest logo lub logotyp reklamowanej dziatalnosci gospodarczej,
widoczny co najmniej z dwoch kierunkow lub zwarta kompozycja kilku badz kilkunastu tablic
0 jednakowych gabarytach, z ewentualnym oswietleniem lub pod$wietleniem $wiattem statym,
zlokalizowane bezposrednio w poblizu wjazdu na teren prowadzenia dziatalno$ci
gospodarczej;

37) uchwale — nalezy przez to rozumie¢ niniejszg uchwate ustalajaca zasady i warunki sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane;

38) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe stuzgce ekspozycji towaréw lub
prezentacji ustug danego lokalu uzytkowego, rozumiane lacznie jako plaszczyzna szklenia
witryny oraz przestrzen zawarta pomiedzy ptaszczyzng szklenia witryny a rownolegta do niej
plaszczyzng wyznaczong przez wewngetrzne krawedzie oscieza witryny;

39) znaku firmowym — nalezy przez to rozumie¢ symbol graficzny stanowiacy element
identyfikacji wizualnej podmiotu prowadzacego dzialalno$¢ gospodarcza, spoteczna,
kulturalng itp., wystepujacy samodzielnie badz wraz z logotypem.

2. Pojecia wystepujace w niniejszej uchwale, nie wyjasnione w ust. 1, nalezy interpretowac

zgodnie z definicjami przyjetymi w ustawie z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

I zagospodarowaniu przestrzennym oraz z definicjami wynikajgcymi z Polskich Norm i przepisow

odrgbnych, a w przypadku braku definicji — w rozumieniu powszechnym zdefiniowanym przez

stownik jezyka polskiego.

3. W rozumieniu niniejszej uchwaty nie stanowig reklamy:

1) informacje umieszczane na drzwiach, oknach lub witrynach zawierajace wytgcznie informacje
ha temat:

a) mozliwosci dokonywania ptatnosci kartami ptatniczymi oraz korzystania z innych kart, w
szczegdlnosci: rabatowych, lojalnosciowych, wydawanych w ramach programow
partnerskich, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen podmiotow $§wiadczacych
ustuge, jak rowniez dotyczace zwrotu podatku VAT, o powierzchni nie wigkszej niz 155,4
cm.kw. odpowiadajacej powierzchni formatu A6 (10,5 cm x 14,8 cm),

b) godzin otwarcia lokalu, o powierzchni nie wiekszej niz 1247,4 cm.kw. odpowiadajace;j
powierzchni formatu A3 (42,0 cm x 29,7 cm),

¢) ochrony/monitoringu obiektu, pozbawione nazw oraz graficznych oznaczen podmiotéw
swiadczacych ustuge;



2) tablic informujacych o wspoétfinansowaniu projektow ze srodkéw publicznych, w tym Unii
Europejskiej, ktorych umieszczenia wymagaja przepisy odrebne;

3) tablic informacyjnych na temat fundatora, sponsora badZ mecenasa umieszczonych na
obiekcie matej architektury, pomniku, o ile powierzchnia tablicy nie przekracza 2%
powierzchni boku obiektu, na ktérym zostala umieszczona, a w przypadku braku mozliwosci
okreslenia takiej powierzchni wynikajacego z nieregularnego ksztaltu obiektu — powierzchni
boku figury geometrycznej opisanej na obiekcie, przy czym maksymalna powierzchnia tablicy

informacyjnej nie moze przekroczy¢ powierzchni 1247,4 cm.kw. odpowiadajacej powierzchni
formatu A3 (42,0 cm x 29,7 cm);

4) murale zawierajace tre$ci artystyczne, popularno-naukowe, historyczne, edukacyjne, bedace
wielkoformatowa grafikg $cienng wykonang na elewacji budynku.

Rozdziat 2.
Przepisy obowigzujace dla catosci obszaru objetego uchwata

§ 5. 1. Podmiot prowadzacy dziatalno$¢ na nieruchomosci moze umiesci¢ na niej szyld lub szyldy,
w zalezno$ci od dostepnego miejsca i z zachowaniem warunkéw okreslonych w ust. 1 - 2:

1) na elewacji budynku,

2) na pylonie wizytowkowym,;

3) na podporze badz przgsle ogrodzenia nieruchomosci;

4) nad bramg wjazdowa badz furtkg wejsciowa.
2. Ustala si¢ nastgpujace ogélne zasady i warunki sytuowania, gabaryty oraz liczbg szyldow, z
zastrzezeniem ust. 3:

1) podmiot prowadzacy dziatalnos¢ w budynku moze umiesci¢c 1 szyld w obrgbie pasa
reklamowego tego budynku, w formie rdéwnoleglej do elewacji, o wysokosci nie
przekraczajacej 75% wysokosci pasa reklamowego, przy czym dopuszcza si¢ nastepujace
formy szyldu:

a) szyldy w formie tablicy przytwierdzonej do elewaciji,

b) szyldy wykonane bezposrednio na elewaciji,

c) szyldy w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego bez tla,
d) szyldy w postaci pod$wietlanego kasetonu;

2) dla szyldu w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego bez tta dopuszcza
si¢ umiejscowienie poza pasem reklamowym - na elewacji budynku, w obrebie kondygnacji
powyzej parteru,

3) podmiot prowadzacy dziatalno$¢ w budynku moze umiesci¢ 1 szyld semaforowy, w obrebie
pasa reklamowego tego budynku, o powierzchni nie przekraczajacej 0,3 m.kw., przy czym
dolna krawedz szyldu powinna znalez¢ si¢ na wysokosci wigkszej, niz 2,5 m. nad poziomem
terenu;

4) podmiot prowadzacy dziatalnos¢ w budynku ma moze umiesci¢ 1 szyld na elewacji budynku
w formie szyldu wizytéwkowego o powierzchni nie przekraczajacej 0,1 m.kw.,
zlokalizowanego w sasiedztwie wejscia do budynku, z ktérego dostepny jest dany lokal; w
przypadku lokali dostgpnych z wej$¢ zlokalizowanych poza elewacja frontowa budynku (w
bramie badz podwoérzu) — szyldy powinny by¢ zlokalizowane w sgsiedztwie bramy badz na



scianach bocznych przejazdu bramnego, przy czym w przypadku prowadzenia w budynku

dziatalnosci przez wigcej niz 1 podmiot, szyldy wizytowkowe powinny by¢ grupowane i

zakomponowane wspolnie;

5) podmiot prowadzacy dziatalnos¢ w budynku, ktorego elewacja frontowa jest odsunieta od
granicy nieruchomosci, na ktorej si¢ znajduje, moze umiesci¢ 1 dodatkowy szyld, w postaci,
do wyboru:

a) szyldu wizytdowkowego o powierzchni nie przekraczajacej 0,1 m.kw., umieszczonego na
podporze badz przesle ogrodzenia w sasiedztwie bramy wjazdowej lub furtki wejsciowej, o
ile teren zajmowany przez budynek jest ogrodzony,

b) szyldu w formie tablicy badz liter przestrzennych bez tla, umieszczonego ponad bramg
wjazdowg badz furtka wejsciowa, o ile teren zajmowany przez budynek jest ogrodzony,
przy czym wysoko$¢ szyldu nie powinna przekracza¢ 75% wysokosci pasa reklamowego
budynku, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢,

C) szyldu umieszczonego na pojedynczym pylonie wizytowkowym, o ile przepisy
szczegotowe okreslone dla danej strefy reklamowej dopuszczaja lokalizacje pylonow
reklamowych, przy czym wysoko$¢ pylonu powinna by¢ zgodna z wysokoscig okreslong
dla urzadzen reklamowych w przepisach szczegoétowych niniejszej uchwaty,

d) w przypadku, gdy dziatalno$¢ na danej nieruchomosci prowadzi wigcej niz jeden podmiot,
na pylonie wizytowkowym moga zosta¢ umieszczone szyldy wizytowkowe tych
podmiotow, przy czym powierzchnia pojedynczego szyldu nie moze przekroczy¢ 0,3
m.kw.,

e) w przypadku, powierzchnia nieruchomosci, na ktorej prowadzona jest dziatalnosc,
przekracza 10.000 m.kw., dopuszcza si¢ usytuowanie dodatkowego pylonu
wizytowkowego;

6) obowigzuje zakaz umieszczania na szyldach znakow firmowych innych niz oznaczenia
podmiotu gospodarczego prowadzacego dziatalno$¢ w danym budynku obejmujace nazwe,
logo oraz zwigzte okreslenie przedmiotu dziatalnosci;

7) wymog lokalizacji szyldow w obrgbie pasa reklamowego nie dotyczy budynkow ustugowych
z pierwotnie zaprojektowanymi miejscami na szyld lub ekspozycje reklamy;

8) obowigzuje maksymalna Igczna powierzchnia szyldow przypadajacych na jeden podmiot
prowadzacy dziatalno$¢ na danej nieruchomos$ci wynoszaca 0,5 m.kw. na kazde zakofczone
100 m.kw. powierzchni uzytkowej lokalu, w ktéorym prowadzona jest dziatalno$¢, przy
zachowaniu maksymalnych powierzchni ustalonych dla poszczeg6lnych rodzajow szyldow;

9) obowigzuje nakaz zachowania odleglosci szyldow minimum 0,5 m od znakéw Miejskiego
Systemu Informacyjnego;

10) obowigzuje zakaz umieszczania szyldow na balustradach balkonéw 1 tarasow oraz
balustradach schodow;

11) obowiagzuje zakaz umieszczania szyldow w postaci tablic i urzadzen reklamowych
emitujacych zmienne §wiatto oraz umozliwiajacych biezaca zmiang informacji wizualne;.

3. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki umieszczania szyldow na budynkach i ogrodzeniach
zabytkowych, z zachowaniem ogoélnych zasad i warunkow sytuowania, gabarytow oraz liczby
szyldow, okreslonych w ust. 2:

1) dla szyldow lokalizowanych w obrebie pasa reklamowego nakaz ich umieszczania zgodnie z
osig symetrii elewacji oraz otworow okiennych 1 drzwiowych;



2) zakaz umieszczania szyldow w postaci podswictlanych kasetonow;

3) zakaz umieszczania szyldow w miejscach zastaniajgcych detal architektoniczny w
szczegOlnosci gzymsy, pilastry, lizeny, kolumny, ptyciny, frontony, naczéiki, obramienia
okienne, ornamenty, okna, drzwi, balustrady i inne elementy dekoracyjne oraz w sposob
naruszajacy podziat i rytm elewacji;

4) dla szyldow wizytdowkowych nakaz ich dostosowania do podziatdéw elewacji i detalu
architektonicznego, w szczegdlnosci do boniowania elewacji badz ogrodzenia;

5) nakaz wykonania szyldow w kolorystyce monochromatycznej lub bichromatycznej;

6) szyldy w obr¢bie jednego budynku lub zespotu budynkéw winny by¢ umieszczane wedlug
jednolitych zasad tj. powinny zachowywa¢ podobng forme, wielkos¢ i kolorystyke.

§ 6. 1. Ustala si¢ nastgpujace ogolne zasady i warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych nie bedacych szyldami:

1) obowigzuje zakaz lokalizacji tablic reklamowych i urzadzen reklamowych:

a) na budynkach mieszkalnych z wyjatkiem:

- 1 reklamy w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego bez tla
umieszczonych na dachu budynku, wytacznie dla budynkow o wysokos$ci przekraczajacej
15 m,,

- siatki reklamowej badZ muralu reklamowego na $cianie budynku pozbawionej otworow
okiennych i drzwiowych, wylacznie dla budynkow o wysokosci powyzej 15 m, przy czym
siatka badz mural reklamowy winien zagospodarowac¢ cato§¢ powierzchni $Sciany jako
jednolita kompozycje plastyczna,

b) na dachach budynkéw innych niz mieszkalne, z wyjatkiem 1 reklamy w postaci liter
przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego bez tta, umieszczonej na dachu budynku o
wysokosci przekraczajacej 15m.

c) na budynkach administracji samorzadowej i rzadowej, kultury, oswiaty, szkolnictwa
wyzszego, nauki 1 wychowania, z wylaczeniem reklamy okolicznosciowej,

d) na budynkach zabytkowych,

e) na ogrodzeniach,

f) na elementach inzynieryjnych zwigzanych z ruchem drogowym i kolejowym takich jak:
mosty, wiadukty, kratownice, bramownice, bariery ochronne,

g) na stupach trakcji tramwajowej i latarniach ulicznych z wylaczeniem;

- reklamy okoliczno$ciowej oraz wyborczej umieszczanej w uktadzie pionowym na nosniku
o szerokosci do 1,0 m, w tym na nosniku flagowym,
- tablic Miejskiego Systemu Informacyjnego;

h) na pomnikach i miejscach pamigci narodowej,

i) na drzewach,

J) na terenach zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej,

k) w obrgbie cmentarzy,

I) na obiektach kultu religijnego,

m) na terenach objetych formami ochrony przyrody, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowe;j,

n) na terenach lasow, parkoéw, na obszarach rodzinnych ogrodow dziatkowych,

0) na terenach ogrodkéw gastronomicznych, z dopuszczeniem umieszczania nazwy, logotypu
badZz znaku firmowego wylacznie na lambrekinach parasoli i markiz oraz na elementach



wygrodzeniowych z ograniczeniem ich powierzchni do 20% powierzchni pojedynczego
przesta,
p) w formie reklam mobilnych, z wyjatkiem reklamy okoliczno$ciowe;;

2) zakaz umieszczania, plakatow, wlepek, naklejek, ulotek, ogloszen itp. poza miejscem do tego
celu wyznaczonym;

3) wzajemne odleglosci pomiedzy 2 wolnostojagcymi tablicami reklamowymi nie mogg by¢
mniejsze niz 15 krotno$¢ szerokosci szerszej tablicy badz urzadzenia reklamowego, z
wylaczeniem:

a) reklamy okolicznos$ciowe;j,
b) tablic i urzadzen reklamowych formatu ,,S”,
c) tablic i urzadzen reklamowych zlokalizowanych na terenach ustalonych w miejscowych
planach zagospodarowania przestrzennego jako:
- tereny rozmieszczenia obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2,
- tereny zabudowy ustugowej,
- obiektow produkcyjnych, sktadow i magazynow,
- terenow sportu i rekreacji;;

4) odleglos¢ wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych od okien budynkéw mieszkalnych
nie moze by¢ mniejsza niz 10 krotno$¢ wysokosci danej tablicy lub urzadzenia reklamowego,
liczonej wraz z konstrukcja wsporcza;

5) wolno stojace tablice i urzadzenia reklamowe powinny zosta¢ wkomponowane w otoczenie,
nie przestania¢ widoké6w na obiekty wpisane do rejestru zabytkow, pomniki, tablice
pamigtkowe, rzezby, fontanny oraz miejsca pamigci narodowej;

6) dopuszcza si¢ sytuowanie tablic i urzadzen reklamowych emitujagcych zmienne $wiatlo oaz
umozliwiajacych biezaca zmian¢ informacji wizualnej, przy czym obowigzuje zakaz
stosowania tablic 1 urzadzen reklamowych prezentujacych ruchomy obraz oraz efekty
wizualne;

7) dla tablic i urzadzen reklamowych emitujgcych zmienne §wiatlo oaz umozliwiajacych biezaca
zmian¢ informacji wizualnej ustala si¢ minimalny interwal czasowy zmiany informacji o
dhlugosci 10 s., przy czym nie dopuszcza si¢ stosowania przerw pomiedzy kolejno
wyswietlanymi informacjami;

8) dopuszcza si¢ oswietlenie lub podswietlenie tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
Swiatlem o staltym natezeniu, z mozliwo$cig zmian nat¢zenia o$wietlenia lub pods$wietlenia
uzaleznionych od pory dnia i warunkow meteorologicznych;

9) miejsce ustawienia przenosnych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych tj. potykaczy i
stojakow reklamowych, nie moze powodowac zagrozenia dla ruchu oraz nie moze ogranicza¢
szerokos$ci pasa ruchu ponizej szeroko$ci minimalnej, wymaganej przepisami odrebnymi.

2. Ustala si¢ nastepujace standardowe formaty i typy tablic i urzadzen reklamowych nie bedacych
szyldami dopuszczone do stosowania na terenie miasta:

1) dla tablic reklamowych, gdzie pierwsza warto$¢ okresla szeroko$¢, a druga - wysokos¢ pola
ekspozycji reklamy:

a) format ,,S” o wymiarach pola ekspozycji reklamy do 1,2m x 1,8m,

b) format ,,M” o wymiarach pola ekspozycji reklamy: 3,6m x 2,5m, 4m x 3m lub 5 m x 2,4m,
c) format ,,L”” o wymiarach pola ekspozycji reklamy 6m x 3m,

d) format ,,XL” o wymiarach pola ekspozycji reklamy 12m x 3m lub 12m x 4m;

2) dla urzadzen reklamowych:

a) stup ogloszeniowe stanowigce walec o maksymalnej wysoko$ci do 4 m i srednicy do 1,7 m,



b) pylon reklamowy typ S 0 maksymalnej wysoko$ci do 3 m,

¢) pylon reklamowy typ M o maksymalnej wysokos$ci do 5 m,
d) pylon reklamowy typ L o maksymalnej wysoko$ci do 8 m,

e) totem reklamowy typ L o maksymalnej wysokosci do 18 m.
f) totem reklamowy typ XL o maksymalnej wysokosci do 25 m.

3) dla tablic i urzadzen reklamowych w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku
firmowego bez tta, umieszczonego na budynku ustala si¢ maksymalng wysoko$¢ nie wigksza,
niz 1/10 wysokosci budynku;

4) dla tablic i urzadzen reklamowych w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku
firmowego, umieszczanych na elewacji budynku ustala si¢ maksymalng wysoko$¢ tablicy
badz urzadzenia — 2,5 m., jednak nie wicksza, niz 1/5 wysokosci budynku;

5) dla no$nikow flagowych ustala si¢ maksymalne wymiary pola ekspozycji: Im x 10 m w
formacie pionowym,

6) dla tablic kierunkowych Miejskiego Systemu Informacyjnego ustala si¢ wymiar jednego
modutu: 1,3 m x 0,3m, w ukladzie horyzontalnym z dopuszczeniem maksymalnego taczenia
do 6 modutéw w uktadzie pionowym, gdzie pole kierunkowskazu wynosi 0,3 m x 0,3 m;

7) dla reklamy wyborczej umieszczanej na stupach trakcji tramwajowej i latarniach ulicznych
dopuszcza si¢ umieszczenie 1 dwustronnego nosnika na jednym stupie badz latarni.

3. Dopuszcza si¢ zmiang wymiarow okreslonych w ust. 2 o warto$¢ nie wicksza niz 5%.
4. W rozdziale 3 - przepisy szczegdtowe - okresla si¢ formaty i typy tablic i urzadzen
reklamowych dopuszczone do stosowania w zaleznosci od strefy reklamowe;.

§ 7. Ustala si¢ nastgpujace standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych dla tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zakaz stosowania reklam w formie baneréw reklamowych, z wytaczeniem:

a) reklamy wyborczej, gdzie banery moga by¢ umieszczane nad sceng lub pod sceng w trakcie
spotkan 1 wiecow wyborczych,
b) reklamy okolicznosciowej;

2) nakaz stosowania materialow zapewniajacych trwato$¢ barw i odpornych na czynniki
atmosferyczne;

3) nakaz stosowania kolorystyki monochromatycznej lub bichromatycznej na siatkach i muralach
reklamowych umieszczanych na elewacjach budynkéw mieszkalnych;

4) na elementach tablic i urzadzen reklamowych, nie stanowigcych pola ekspozycji reklamy
zakaz stosowania powlok malarskich w kolorach innych niz oznaczone symbolami RAL:
6005, 6028, 7011, 7012, 7015, 7016, 7024, 7031, 7043, 9006;;

5) dla wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, nakaz catkowitego zagl¢bienia w gruncie
ich fundamentow;

6) nakaz zabudowania zlozonych elementéw konstrukcyjnych tablic reklamowych typu
kratownice.

§ 8. 1. Ustala si¢ nastgpujace ogdlne zasady i warunki sytuowania oraz gabaryty obiektow matej
architektury:
1) obiekty nalezy sytuowa¢ w sposob niekolidujacy z funkcjami i sposobem zagospodarowania
terenu;
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2) obiekty nalezy sytuowa¢ w taki sposOb, aby nie przestanialy detalu architektonicznego
obiektow zabytkowych ani widoku na obiekty zabytkowe;

3) nalezy dostosowa¢ skale i form¢ obiektow matej architektury do istniejacego krajobrazu
kulturowego oraz do charakteru wnetrz urbanistycznych i krajobrazowych;

4) obiekty nalezy sytuowa¢ w sposdb zapewniajacy bezpieczenstwo uzytkowania i nie
ograniczajac dostepu dla 0sob niepelnosprawnych, zachowujac ciggto$¢ swobodnego przejscia
1 przejazdu dla pieszych i rowerzystow;

5) dopuszcza si¢ lokalizacje akcentdow plastycznych promujgcych miasto Torun, w tym tzw.
witaczy ustawionych wzdhluz drog wjazdowych do miasta, w formie tablic lub pylonow o
maksymalnych wymiarach zgodnych z wymiarami tablic i urzadzen reklamowych
dopuszczonymi w przepisach szczegdétowych lub w formie rzezby badz innej instalacji
artystyczne;j.

2. Ustala si¢ nastgpujace ogdlne zasady i warunki sytuowania sezonowych ogrodkow
gastronomicznych, zwanych dalej ogrédkami, z zastrzezeniem ust. 3:

1) dopuszcza si¢ lokalizowanie ogrodkéw wylacznie przed budynkiem, w ktorym — na parterze /
W piwnicy — znajduje si¢ czynny lokal gastronomiczny posiadajacy wiasne zaplecze
i toalete dla gosci oraz wejscie od strony ulicy/placu, przy ktorej jest zlokalizowany,

2) wszystkie elementy ogrodka muszg mie¢ lekka przezierng konstrukcje, zapewniajacg widok na
budynek, przed ktorym stoja,

3) maksymalna wysoko$¢ najwyzszego elementu wyposazenia/konstrukcji ogrodka nie moze
przekraczac 3,50m,;

4) zaden z elementow ogrodka nie moze utrudnia¢ dostgpu do elementéw zabudowy
1 zagospodarowania majacych istotne znaczenie dla funkcjonowania sieci infrastruktury
technicznej, w tym m.in.: zasuw wodociggowych, studni rewizyjnych kanalizacji sanitarnej,
hydrantow, studni rewizyjnych gazociagow, itp.,

5) zaden z elementow ogrodka nie moze utrudnia¢ dostgpu do klatek schodowych
w budynkach oraz przej$¢/przejazdow bramowych do wnetrz kwartatow urbanistycznych z
przylegtych ulic 1 placoéw miejskich, z nakazem zachowania dojscia/dostgpu do budynku
odpowiadajagcego szeroko$ci bramy wejsciowej/wjazdowej oraz szerokosci drzwi/wrét
wejsciowych/wjazdowych,

6) przy lokalizacji ogrodka nalezy zachowac:

a) pas chodnika o szerokosci min. 1,5m, w tym w szczegdlnosci wydzielony w postaci ptyt, o
ile wystepuje,
b) przejazd dla ekip awaryjnych, ratowniczych — o minimalnej szerokosci 4,0m;

7) zakaz umieszczania na terenie ogrodkow:

a) oston przeciwwiatrowych oraz stuzacych do zabezpieczenia ztozonego wyposazenia
ogrodka (np. plandek, folii, plexi, itp.),

b) $cian z przesuwanych paneli, drzwi, rolet, zaluzji oraz innych elementow
architektonicznych stuzacych do wyodrebnienia obiektu.

8) dopuszcza si¢ azurowe ogrodzenia ogrodkow o max. wysokosci 1,1m;

9) dopuszcza si¢ zadaszenia stolikow wytgcznie w formie markiz lub parasoli;

3. Ustala si¢ nastgpujace, szczego6lne zasady i1 warunki sytuowania sezonowych ogrédkow
gastronomicznych, potozonych w obrgbie strefy reklamowe;j ,,17:
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1) dopuszcza si¢ lokalizowanie ogrodkéw wylgcznie przed budynkiem, w ktorym — na parterze /
W piwnicy — znajduje si¢ czynny lokal gastronomiczny posiadajacy wiasne zaplecze
i toalete dla gosci oraz wejscie od strony ulicy/placu, przy ktorej jest zlokalizowany,

2) wszystkie elementy ogrodka muszg miec lekkg przezierng konstrukcje, zapewniajgca widok na
budynek, przed ktérym stoja,

3) maksymalna wysoko$¢ najwyzszego elementu wyposazenia/konstrukcji ogrodka nie moze
przekraczac 3,50m,;

4) zaden z elementow ogrodka nie moze utrudnia¢ dostgpu do elementéw zabudowy
I zagospodarowania majacych istotne znaczenie dla funkcjonowania sieci infrastruktury
technicznej, w tym m.in.: zasuw wodociggowych, studni rewizyjnych kanalizacji sanitarne;j,
hydrantow, studni rewizyjnych gazociggow, itp.,

5) zaden z elementow ogrodka nie moze utrudniaé dostgpu do klatek schodowych
w budynkach oraz przej$¢/przejazdow bramowych do wnetrz kwartatéw urbanistycznych z
przyleglych ulic i placow miejskich, z nakazem zachowania doj$cia/dostepu do budynku
odpowiadajagcego szerokos$ci bramy wejsciowej/wjazdowej oraz szerokosci drzwi/wrot
wejsciowych/wjazdowych,

6) przy lokalizacji ogrodka nalezy zachowac:

a) pas chodnika o szerokosci min. 1,5m, w tym w szczeg6lnosci wydzielony w postaci piyt, o
ile wystepuje,
b) przejazd dla ekip awaryjnych, ratowniczych — o minimalnej szerokosci 4,0m;

7) zakaz umieszczania na terenie ogrodkow:

a) oston przeciwwiatrowych oraz shuzacych do zabezpieczenia zlozonego wyposazenia
ogrdodka (np. plandek, folii, plexi, itp.),

b) $cian z przesuwanych paneli, drzwi, rolet, zaluzji oraz innych elementow
architektonicznych stuzacych do wyodrgbnienia obiektu.

8) dopuszcza si¢ azurowe ogrodzenia ogrodkéw o max. wysokosci 1,1m;
9) dopuszcza si¢ zadaszenia stolikow wytacznie w formie markiz lub parasoli;

10) dopuszcza si¢ parasole z zachowaniem nastepujacych zasad:

a) parasole pojedyncze, okragte lub wieloboczne o rozpigtosci czaszy maksymalnie do 4,0m,
bez grafiki na czaszy i o tych samych wymiarach w ramach jednego ogrodka,

b) parasole, w ramach jednego ogrodka, w jednolitej, pastelowej kolorystyce (np. biel, krem,
ecru, bez, odcienie jasnej szaro$ci) w dostosowaniu do kolorystyki elewacji budynku,
przed ktorym stoja.

11) wszystkie elementy ogrodka muszg by¢ wykonane 2z materiatow naturalnych, takich jak:
drewno, metal, szklo, tkaniny, lub materiatéw imitujgcych naturalne,
12) elementy  ogrodka  nie  moga by¢  montowane na  elewacji  budynku

z wylaczeniem markiz z zastrzezeniem:

a) montaz markiz nie moze naruszac detalu architektonicznego na elewacji budynku,

b) markiza nie moze zastania¢ detalu architektonicznego na elewacji budynku,

13) szeroko$¢ ogrodka nie moze by¢ wigksza niz szerokos$¢ lokalu gastronomicznego w budynku
za$ faczna szeroko$¢ ogrodkéw nie moze przekroczy¢ szerokosci budynku, w ktorym znajduja
si¢ lokale gastronomiczne z zastrzezeniem lit. ust. 2 pkt 4-5;

14) zaden z elementow ogrodka nie moze utrudnia¢ dostepu do elementow zabudowy;
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15) zakaz umieszczania na terenie ogrodkow:
a) elementéw/urzadzen gastronomicznych, z wyjatkiem:
— dystrybutora lodow/napojow o maksymalnej wysokosci 1,50m,
— pomocnika kelnerskiego o maksymalnej wysokosci 1,20m,
—  karty menu umieszczonej na stojaku (pulpicie) o maksymalnej wysokosci 1,20m lub
na sztaludze o maksymalnej wysokosci 1,50m,
b) stoisk handlowych, urzadzen nagtasniajacych,

16) zakaz stosowania podestow 1 sztucznych wykladzin na istniejacej nawierzchni,
z zastrzezeniem: w celu zniwelowania spadku nawierzchni uniemozliwiajacego lub znacznie
utrudniajgcego dostgp osobom ze szczegdlnymi potrzebami w rozumieniu przepisOw
odrebnych — dopuszcza si¢ wytacznie podjazdy;

4. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw budowlanych dla

obiektow matej architektury:

1) stosowanie trwatych materiatow budowlanych, w szczegoélnosci szkta, ceramiki, kamienia,
betonu, drewna, metali, i ich kompozytow, a takze ich imitacji,

2) nalezy zachowac spojnos¢ stylistyczng obiektow w ramach wnetrza urbanistycznego, z
zastrzezeniem pkt. 3 1 4;

3) dla obiektow matej architektury, ktore nie posiadaty swojego odpowiednika w historycznej
przestrzeni miejskiej, takich jak wiaty $mietnikowe, stojaki dla rowerow itp., wyklucza si¢
stosowanie stylizacji na obiekty historyczne;

4) dla obiektow matej architektury stanowigcych meble miejskie, zlokalizowanych w strefie
reklamowej ,,1” oraz na obszarach zabytkowych — zakaz stosowania powlok malarskich w
kolorach innych niz oznaczone symbolami RAL: 1013, 1015, 6003, 6005, 6013, 6020, 6028,
7002-7013, 7023, 7030-7047, 8007, 8014, 8024-8028, 9001-9002, 9004-9005, 9010-9011,
9016-9017, z zastrzezeniem pkt 71 §;

5) dla obiektow malej architektury stanowigcych meble miejskie, zlokalizowanych w
pozostatych strefach reklamowych — zakaz stosowania powtok malarskich w kolorach innych
niz oznaczone symbolami RAL 1013, 1015, oraz 6000 — 9018, z zastrzezeniem pkt 7 1 &;

6) dla obiektow zwigzanych z ruchem drogowym i kolejowym takich jak: kratownice,
bramownice, bariery ochronne, balustrady i porgcze - zakaz stosowania powtok malarskich w
kolorach innych niz oznaczone symbolami RAL: 6005, 6028, 7011, 7012, 7015, 7016, 7024,
7031, 7043, 9006, z dopuszczeniem wprowadzenia elementéw o innych kolorach w pasie o
wysokosci nie przekraczajacej 10% wymiaru pionowego danego obiektu, w celu zwigkszenia
bezpieczenstwa ruchu drogowego 1 pieszych;

7) dopuszcza si¢ zachowanie i odtworzenie obiektow matej architektury o wartosci historyczno -
kulturowej w formie i kolorystyce udokumentowanej historycznie, tj. poprzez badania
konserwatorskie i zachowane przekazy ikonograficzne;

8) dopuszcza si¢ odtworzenie i uzupetnienie mebli miejskich w formie i kolorystyce istniejacej w
dniu wejscia w zycie uchwaty w przypadku zaistnienia koniecznos$ci ich biezacej wymiany 1
konserwacji;

§ 9. 1. Ustala si¢ nastepujace ogoélne zasady 1 warunki sytuowania oraz gabaryty ogrodzen, z
wylgczeniem tymczasowych ogrodzen placow budowy:

1) zakazuje si¢ budowy ogrodzen o wysokosci wigkszej niz 2,2 m dla terendéw zabudowy
mieszkaniowej jednorodzinnej oraz terenéw rodzinnych ogrodow dziatkowych;
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2) zakazuje si¢ budowy ogrodzen na terenach zabudowy wielorodzinnej, z wylgczeniem
ogrodzen:
a) w formie zywoptotow o wysokosci nie wigkszej niz 1,5 m.
b) o wysokos$ci nie wigkszej niz 1,5 m wokoét przedogrodkow wydzielonych dla mieszkan i
lokali ustugowych w parterze,
C) ogrodzen bezposrednio otaczajacych place zabaw, wybiegi dla psow, miejsca sktadowania
odpadow,
d) uzupehienia badZz wymiany ogrodzen zabytkowych;
3) zakaz budowy ogrodzen, z wylaczeniem ogrodzen w formie zywoplotow, wokot otwartych
terenéw zieleni, w szczegolnosci lasow, nieuzytkéw, uzytkéw zielonych oraz obszarow

objetych ochrong przyrody i krajobrazu na podstawie przepisoéw odrebnych, z zastrzezeniem
pkt 4.;

4) dopuszcza si¢ ogrodzenie parkow, terendw upraw ogrodniczych, rolnych i le§nych, pomnikow
przyrody, obiektow i1 urzadzen infrastruktury technicznej oraz obszarow, ktorych ogrodzenie
wynika z wymogoéw okreslonych w przepisach odrgbnych;

2. Ustala si¢ nastgpujace standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych dla

ogrodzen, z wylaczeniem tymczasowych ogrodzen placow budowy oraz ogrodzen w formie

zywoplotow:
1) nakaz zachowania minimum 20% przeziernosci ogrodzen, z wylaczeniem ogrodzen
cmentarzy, terenéw przemystowych i sktadowych oraz ogrodzen historycznych;

2) zakaz wznoszenia ogrodzen z blach falistych i trapezowych oraz z tworzyw sztucznych;

2

3) dla ogrodzen zlokalizowanych w strefie reklamowej ,,1” oraz na obszarach zabytkowych

obowigzuje zakaz stosowania tworzyw sztucznych jako materiatow budowlanych;
4) nakazuje si¢ budowe ogrodzen jako trwale zwigzanych z gruntem;

5) zakaz stosowania powtok malarskich w kolorach innych niz oznaczone symbolami od RAL
6000 do RAL 9018,

Rozdziat 3.
Przepisy szczegdtowe obowigzujace dla poszczegolnych stref reklamowych

§ 10. Ustala si¢ podziat obszaru Gminy Miasta Torun na obszary o réznych zasadach i1 warunkach
sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych, zwane dalej strefami reklamowymi.

§ 11. 1. Wyznacza si¢ strefe reklamowg ,,W”, ktorej granice okresla Zatacznik nr 1 oraz Zalacznik nr
2 do uchwaty.
2. W granicach strefy, o ktorej mowa w ust. 1. ustala si¢ nastgpujace szczegodtowe zasady
1 warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych innych niz:

a) stupy ogloszeniowe,

b) tablice reklamowe w formacie S,

¢) pylony reklamowe typu S,

d) tablice i urzadzenia reklamowe w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku
firmowego bez tla, umiejscowione na dachu budynku,

e) tablice reklamowe w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego,
umieszczanych na elewacji budynku,
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f) no$niki flagowe,

g) siatki reklamowe,

h) potykacze i stojaki reklamowe,

1) reklama wyborcza,

j) elementy Miejskiego Systemu Informacyjnego;

2) dla obszarow zabytkowych obowigzuje zakaz umieszczania tablic i urzgdzen reklamowych
innych niz okreslone dla strefy reklamowej ,,17;

3) dopuszcza si¢ sytuowanie innych niz wymienione w pkt 1. formatow urzadzen i tablic
reklamowych stanowigcych wolnostojaca reklame okolicznosciows;

4) zakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych emitujgcych zmienne $wiatto z wylgczeniem
nosnikow Miejskiego Systemu Informacyjnego oraz Systemu Informacji Pasazerskiej;

5) dopuszcza si¢ umieszczenie jednego potykacza i stojaka reklamowego na kazdy podmiot
gospodarczy w odlegtosci nie wigkszej niz 10 m od wejscia do lokalu;

6) zakaz umieszczania siatek reklamowych na elewacjach;

7) dopuszcza si¢ umieszczania murali na elewacjach wylacznie z zastosowaniem kolorystyki
monochromatycznej lub bichromatycznej;

8) dopuszcza si¢ wyklejanie witryn i okien sklepowych do 20% ich powierzchni;

9) dopuszcza si¢ umieszczanie reklam w formie siatki ochronnej na rusztowaniu na czas remontu
budynku, o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 25% powierzchni siatki
ochronnej, przy czym pozostata jej czes¢ powinna odwzorowywaé faktyczny lub docelowy
wyglad zastanianej elewacji w skali 1:1;

10) okres ekspozycji przekazu reklamowego o ktorym mowa w pkt 10. nie moze trwa¢ dtuzej niz
6 miesiecy w okresie 5 lat.

§ 12. 1. Wyznacza si¢ strefe reklamowa ,,1”, ktorej granice okresla Zatacznik nr 1 oraz Zatacznik nr
2 do uchwaty.
2. W granicach strefy, o ktorej mowa w ust. 1. ustala si¢ nastgpujace szczegotowe zasady 1
warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych innych niz:

a) stupy ogtoszeniowe,

b) tablice reklamowe w formacie S,

c) pylony reklamowe typu S, przy czym lokalizacje pylonow reklamowych wyklucza si¢ w
obszarze, ktorego granice wyznaczajy: rz. Wisla, o§ ul. Wola Zamkowa, potudniowa
pierzeja pl. Sw. Katarzyny, osie ulic: Waly gen. Witadystawa Sikorskiego, Fosa
Staromiejska, Mariana Rapackiego, Pod Krzywa Wieza, Ducha Swictego,

d) nosniki flagowe,

e) potykacze i stojaki reklamowe,

) reklama wyborcza,

g) elementy Miejskiego Systemu Informacyjnego;

2) dopuszcza si¢ sytuowanie innych niz wymienione w pkt 1. formatow urzadzen i tablic
reklamowych stanowigcych wolnostojaca reklame¢ okoliczno$ciows;

3) zakaz lokalizacji tablic i urzadzen reklamowych emitujacej zmienne $wiatlo z wylaczeniem
no$nikoéw Miejskiego Systemu Informacyjnego, Systemu Informacji Pasazerskiej;
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4) dopuszcza si¢ umieszczenie jednego potykacza i stojaka reklamowego na kazdy podmiot
gospodarczy w odleglosci nie wickszej niz 5 m od wejscia do lokalu;

5) zakaz umieszczania siatek reklamowych na elewacjach;

6) obowigzuje forma przestrzenna stupa ogloszeniowego, skomponowana z trzech
wyodrebnionych czesci: cokotu, czgsci ekspozycyjnej i zwienczenia zakonczonego detalem
architektonicznym;

7) stup ogloszeniowy powinien by¢ wykonany z odlewu betonowego z dopuszczeniem
metalowego zwienczenia;

8) lokalizacja stlupow ogloszeniowych nie moze przestania¢ zabytkoéw ani zaktdcaé osi
widokowych oraz utrudnia¢ ruchu pieszych;

9) dopuszcza si¢ wyklejanie witryn i okien sklepowych do 20% ich powierzchni;

10) dopuszcza si¢ umieszczanie reklam w formie siatki ochronnej na rusztowaniu na czas remontu
budynku, o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 25% powierzchni siatki
ochronnej, przy czym pozostala jej czes¢ powinna odwzorowywac faktyczny lub docelowy
wyglad zastanianej elewacji w skali 1:1;

11) okres ekspozycji przekazu reklamowego o ktorym mowa w pkt 10 nie moze trwaé dtuzej niz 6
miesigcy w okresie 5 lat.

§ 13. 1. Wyznacza si¢ strefe reklamowa ,,2”, ktdrej granice okresla Zatacznik nr 1 oraz Zatacznik nr
2 do uchwaty.
2. W granicach strefy, o ktorej mowa w ust. 1. ustala si¢ nastgpujace szczegodtowe zasady 1
warunki sytuowania tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych innych niz:
a) shupy ogtoszeniowe
b) tablice reklamowe w formacie S i M,
c) pylony i reklamowe typu S i M,
d) totemy reklamowe typu L,
e) tablice i urzadzenia reklamowe w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku
firmowego bez tta, umiejscowione na dachu budynku,
f) tablice reklamowe w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego,
umieszczanych na elewacji budynku,
g) nosniki flagowe,
h) siatki reklamowe,
i) potykacze i stojaki reklamowe,
j) reklama wyborcza,
k) elementy Miejskiego Systemu Informacyjnego,
z zastrzezeniem pkt 2;

2) dla obszarow zabytkowych obowigzuje zakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych
innych niz okreslone dla strefy reklamowej ,,17;
3) dopuszcza si¢ sytuowanie innych niz wymienione w pkt 1. formatow urzadzen i tablic
reklamowych stanowiacych wolnostojaca reklam¢ okoliczno$ciowa;
4) tablice i urzadzenia reklamowe w formacie wigkszym niz S mogg by¢ sytuowane wylgcznie:
a) w pasach drogowych drog publicznych: powiatowych, wojewddzkich i krajowych oraz w
odleglosci nie wigkszej, niz:
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- 20 m od zewnetrznej krawedzi jezdni drog powiatowych,
- 40 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drog wojewddzkich,
- 60 m od zewngetrznej krawedzi jezdni drog krajowych,
przy czym w przepisowej odlegto$ci winien znalez¢ si¢ caly rzut tablicy badz urzadzenia
reklamowego,
b) na terenach ustalonych w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego jako:
- tereny rozmieszczenia obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2,
- tereny zabudowy ustugowej,
- obiektéw produkcyjnych, sktadéw i magazynow,
- terendw sportu i rekreacji;

5) dla tablic reklamowych umieszczanych w pasach drogowych drog publicznych, z
wylaczeniem tablic Miejskiego Systemu Informacyjnego, systemu informacji pasazerskiej,
nosnikow flagowych oraz potykaczy 1 stojakéw reklamowych, ustala si¢ wymog ich
sytuowania prostopadle do osi jezdni drogi;

6) dopuszcza si¢ umieszczenie jednego potykacza i stojaka reklamowego na kazdy podmiot
gospodarczy w odleglo$ci nie wigkszej niz 5 m od wejscia do lokalus;;

7) dopuszcza si¢ wyklejanie witryn i okien sklepowych do 40% ich powierzchni;

8) dopuszcza si¢ umieszczanie reklam w formie siatki ochronnej na rusztowaniu na czas remontu
budynku, o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 40% powierzchni siatki
ochronnej;

9) okres ekspozycji reklamy, o ktorej mowa w pkt 8. nie moze trwac¢ dtuzej niz 1 rok w okresie 5
lat.

§ 14. 1. Wyznacza si¢ strefe reklamowa ,,3”, ktdrej granice okres§la Zatacznik nr 1 oraz Zalacznik nr
2 do uchwaty.
2. W granicach strefy, o ktorej mowa w ust. 1. ustala si¢ nastepujace szczegdtowe zasady 1
warunki sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami:

1) zakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych innych niz:

a) stupy ogloszeniowe,

b) tablice reklamowe w formacie S, M, L, XL,

¢) pylony i totemy reklamowe typu S, M, L, XL,

d) tablice i urzadzenia reklamowe w postaci liter przestrzennych, logotypu badz znaku
firmowego bez tla, umiejscowione na dachu budynku,

e) tablice reklamowe w postaci liter przestrzennych, logotypu badZz znaku firmowego,
umieszczanych na elewacji budynku,

f) nosniki flagowe,

g) siatki reklamowve,

h) potykacze i stojaki reklamowe,

i) reklama wyborcza,

J) elementy Miejskiego Systemu Informacyjnego,

z zastrzezeniem pkt 2;

2) dla obszarow zabytkowych obowigzuje zakaz umieszczania tablic i urzadzen reklamowych
innych niz okreslone dla strefy reklamowej ,,17;
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3) dopuszcza si¢ sytuowanie innych niz wymienione w pkt 1. formatow urzadzen i tablic
reklamowych stanowigcych wolnostojaca reklam¢ okolicznosciowa;

4) tablice i urzgdzenia reklamowe w formacie wiekszym niz S mogg by¢ sytuowane wylgcznie:
a) w pasach drogowych drog publicznych : powiatowych, wojewodzkich i krajowych oraz w
odlegtosci nie wigkszej, niz:
- 20 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drog powiatowych,
- 40 m od zewng¢trznej krawedzi jezdni drog wojewddzkich,
- 60 m od zewngetrznej krawedzi jezdni drog krajowych,
przy czym w przepisowej odlegtosci winien znalez¢ si¢ caty rzut tablicy badz urzadzenia
reklamowego,
b) na terenach ustalonych w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego jako:
- tereny rozmieszczenia obiektow handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2.000 m2,
- tereny zabudowy ustugowej,
- obiektow produkcyjnych, sktadow i magazynow,
- terendw sportu i rekreacji;

5) dla tablic reklamowych umieszczanych w pasach drogowych drog publicznych, z
wylaczeniem tablic Miejskiego Systemu Informacyjnego, systemu informacji pasazerskiej,
no$nikow flagowych oraz potykaczy i stojakéw reklamowych, ustala si¢ wymog ich
sytuowania prostopadle do osi jezdni drogi;

6) dopuszcza si¢ umieszczenie jednego potykacza i stojaka reklamowego na kazdy podmiot
gospodarczy w odleglosci nie wigkszej niz 10 m od wejscia do lokalu;

7) dopuszcza si¢ wyklejanie witryn i okien sklepowych do 50% ich powierzchni;

8) dopuszcza si¢ umieszczanie reklam w formie siatki ochronnej na rusztowaniu na czas remontu
budynku, o powierzchni ekspozycji reklamy nieprzekraczajacej 50% powierzchni siatki
ochronnej;

9) okres ekspozycji reklamy, o ktorej mowa w pkt 8. nie moze trwac¢ dtuzej niz 1 rok w okresie 5
lat.

Rozdziat 4.
Przepisy przej$ciowe 1 koncowe

§ 15. 1. Okresla si¢ nastgpujace terminy dostosowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
istniejacych w dniu wejScia w zycie uchwaty do zakazow, zasad 1 warunkow okreslonych
uchwale:

1) dla strefy reklamowej ,,W” — 2 lata;

2) dla strefy reklamowej ,,1” — 2 lata;

3) dla strefy reklamowej ,,2” — 3 lata;

4) dla strefy reklamowej ,,3” — 5 lat.
2. Okresla si¢ nastepujace warunki dostosowania tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych
istniejacych w dniu wejscia w zycie uchwaty do zakazéw, zasad i warunkéw okreslonych w
uchwale:

1) dostosowanie ma nastgpi¢ najpozniej pierwszego dnia roboczego nastepujacego po uptywie

terminu okre§lonego w ust. 1;
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2) w przypadku konieczno$ci usuniecia tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego, po
zakonczeniu prac demontazowych, nalezy niezwtocznie doprowadzi¢ teren lub obiekt do stanu
poprzedniego, zapewniajac jego nalezyty stan estetyczny i techniczny;

3) tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly nie
podlegaja obowigzkowi, o ktorym mowa w ust. 1 w zakresie okreslonych w uchwale
wzajemnych minimalnych odlegto$ci pomiedzy tablicami 1 urzgdzeniami reklamowymi.

3. Dostosowania do zakaz6éw, zasad i warunkow okreslonych w uchwale nie wymagaja:

1) tablice i urzadzenia reklamowe istniejgce w dniu wejsScia w zycie uchwaty, zrealizowane na
podstawie pozwolenia na budowe lub zgloszenia;

2) historyczne tablice i urzadzenia reklamowe na dachach budynkow w postaci liter
przestrzennych, logotypu badz znaku firmowego bez tla;

3) reklamy historyczne umieszczone na elewacjach budynkow;
4) obiekty matej architektury istniejgce w dniu wejécia w zycie uchwaty;

5) ogrodzenia istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaty.

§ 16. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Prezydentowi Miasta Torunia.

§ 17. 1. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia jej ogloszenia w Dzienniku
Urzgdowym Wojewodztwa Kujawsko-Pomorskiego.
2. Uchwala, o ktorej mowa w ust. 1, podlega publikacji na stronie internetowej Gminy Miasta
Torun.

Przewodniczacy
Rady Miasta Torunia
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