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Zapytanie ofertowe

Wydzial Promocji i Turystyki Urzgdu Miasta Torunia prosi o wyceng obstugi miejskich
nosnikéw reklamowych typu billboard o powierzchni 6m x 3m.

1. WARUNKI SWIADCZENIA USLUGI:

Obstuga miejskich no$nikéw reklamowych typu billboard* obejmuje:

1) UZYSKANIE NIEZBEDNYCH POZWOLEN do prowadzenia prac montazowych,
w szczegolnosel pozwolenia na obstuge nosnika ustawionego w pasie drogowym przy
ulicy Gniewkowskie] (organ zarzadzajacy Generalna Dyrekcja Drég Krajowych
i Autostrad);

2) OKLEJENIE STALE (zgodnie z ,,Harmonogramem obstugi billboardow™)

druk grafiki zgodnie z projektem dostarczonym przez Zamawiajacego oraz oczyszczenie
i oklejenie dwustronne 5 nodnikéw reklamowych typu billboard stalg ekspozycja
(w przypadku przywrocenia do uzytkowania nos$nika na ulicy Lodzkiej powierzchnia
zostanie wlgczona w obstuge jak pozostate).

SPECYFIKACJA USLUGI:

a. rodzaj druku: druk UV rozdzielczos$¢ 1000dpi (ewentualnie druk solwentowy wysokiej

rozdzielczosci 720dpi);

b. media (rodzaj): folia samoprzylepna, polimerowa folia Orafol grubosci min.
70 mikrondéw;

c. jakos¢: odwzorowanie kolorow i1 zachowanie profilu kolorystycznego Adobe, wysoka
jaskrawos¢ i trwalosé; odpornoséé na UV, mréz, deszcz;

d. okres ekspozycji grafiki - 12 miesigcy (gwarancja na ustuge min.
12 miesigcy),odpornosé na UV, deszez, mroz;

e. ilos¢ obklejen - 1

3) DRUK, MONTAZ i DEMONTAZ BANEROW CZASOWYCH (zgodnie
z ,Harmonogramem obstugi billboardéow™) tj. druk grafik zgodnie z projektem
dostarczonym przez Zamawiajacego oraz montazu i demontazu (jednostronnie lub
dwustronnie) na stalej ekspozycji w sposdb nieinwazyjny.

SPECYFIKACJA USLUGI:

a. rodzaj druku: druk UV rozdzielczos¢ 1000dpi (ewentualnie druk solwentowy wysokiej
rozdzielczosei 720dpi);

*Micjski nosnik reklamowy typu billboard to konstrukcja wsporna z dwiema tablicami informacyjnymi
o powicrzchni 6m x 3m ustawiony w pasach drogowych ulic: Bydgoskiej, Gniewkowskiej. Grudzigdzkicj.
Olsztynskiej i Szosy Lubickiej, opcjonalnie ulica Lodzka po przywrdceniu do uzytku — termin nicznany.



b. media (rodzaj): banerze reklamowym o gramaturze 510 gramow do ekspozyciji srednio
1 dlugookresowej;

c. jakos$¢: odwzorowanie kolorow i zachowanie profilu kolorystycznego Adobe, wysoka
jaskrawos¢ 1 trwalo$é; odpornosé na UV, mréz, deszcez.

d. okres ekspozycji grafiki - 12 miesigcy (gwarancja na ustuge min 12 miesiecy),
odpornosé¢ na UV, deszcz, mroz;

e. ilos¢ zmian ekspozycji banerow - 8

Harmonogram obstugi billboardow

l.p.| rodzaj nos$nika data ekspozycji Strona billboardu
wjazdowa
1 BANER luty ;
wyjazdowa
wjazdowa
2 BANER marzec =
wyjazdowa
L wjazdowa
3 BANER kwiecien .
wyjazdowa
_ wjazdowa
4 BANER maj -
wyjazdowa
. wjazdowa
3 BANER czerwiec -
wyjazdowa
. . L wjazdowa
6 BANER lipiec - sierpien :
wyjazdowa
) o wjazdowa
7 BANER wrzesien - pazdziernik 5
wyjazdowa
. wjazdowa
8 OKLEJENIE listopad -
wyjazdowa
] . wjazdowa
9 BANER grudzien X
wyjazdowa
OFERTY MOGA SKEADAC:

Firmy posiadajace techniczne mozliwosci realizacji zamowienia zgodnie ze wskazanymi
warunkami swiadczenia ustugi.

ZAWARTOSC OFERTY:

1) Wycena oklejenia statego tj. druku grafiki, oczyszczenia i oklejenia dwustronnego
5 billboardéw reklamowych (ustawionych w pasach drogowych ulic: Bydgoskiej,
Gniewkowskiej, Grudziadzkiej, Olsztynskiej i Szosy Lubickiej, opcjonalnie ulica
Lédzka po przywréceniu do uzytku — termin nieznany).

2) Wycena o$miu zmian czasowych banerdw tj. druku montazu oraz demontazu grafik w
rozbiciu na wyceng¢ wydruku montazu i demontazu jednego zestawu 5 billboardow
(ustawionych w pasach drogowych ulic: Bydgoskiej, Gniewkowskiej, Grudzigdzkiej,
Olsztynskiej i1 Szosy Lubickiej, opcjonalnie ulica Lodzka po przywroceniu do uzytku —
termin nieznany).



3. ZASTRZEZENIA:

1) Niniejsza oferta nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak rowniez nie
jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamdéwien publicznych.

2) Zaproszenie nie jest postgpowaniem o udzielenie zamodwienia publicznego
w rozumieniu przepisow Prawa zamowien publicznych oraz nie ksztaltuje
zobowigzania Zamawiajgcego do przyjgcia ktorejkolwiek z ofert. Zamawiajgey
zastrzega sobie prawo do rezygnacji z zamoéwienia bez wyboru ktérejkolwiek ze
ztozonych ofert.

3) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do negocjacji warunkéw zamowienia oraz ceny za
jego wykonanie, a takze do rezygnacji z zamowienia bez podania przyczyny.

4) Zamawiajacy przy wyborze oferty kierowaé si¢ bedzie kryterium cenowym zlozonej
oferty.

5. MIEJSCE I TERMIN SKEADANIA OFERT:

Oferty nalezy skladaé¢ droga mailowa na adres: p.czyza@um.torun.pl do dnia
11.01.2019 roku.

W przypadku dodatkowych pytan, informacji udziela pracownik Wydziatu Promocji
1 Turystyki Urzedu Miasta Torunia Pawel Czyza. tel. 56611 87 08, e-mail:
p.czyza@um.torun.pl.
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